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Kendi Markani Tanimak ve Olusturmak

Asagdidaki kutucuklara yandaki sorularin
cevabinl veriniz ve dilerseniz cizerek
yanitlayiniz.

Sizin markaniz kadin mi, erkek mi?
Kac yasindadir?

Nerede yasar, meslegi nedir?
Markaniz bir renk olsa ne renk olurdu?
Ve ozunde... markaniz, insanlara ne
hissettiriyor; ve ne hissettirmesini
Istiyorsunuz?

Siz markanizi dusununce ne
hissediyorsunuz?
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‘Bl FOTOGRAF CEKINELIM MI?’
Markanin SWOT Analizi
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Pazarlama Plam

Pazarlama kampanyanzi, burada kisaca tanitin

ve kampanyanizin hedeflerini asagida siralayin.

a

Hedefler:
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Markalasma

Kampanya icin belirlenen kullania kisiliklerint goz dninde bulundurarak,
Kampanyanin yansitacagi marka kimligini detaylandirnin.

Asagidaki kutucuklara kimlik
veya bir deger yaziniz.

Kullanici/
\ Aha Kisiligi
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Program ve Son Teslim Tarhlen
Kampanyayi basarh kilacak pazarlama faaliyetleri
ve girisimleriicin zaman cizelgesi hazirlayin.
Tarih araligi 1: .......... Tarih araligi 2: .......... Tarih araligi 3: .......... Tarih araligi 4. ..........

Halkla iliskiler ve medya Satis promosyonlar Buraya baska bir faaliyet, son
planint tamamlayin. dlzenleyin. tarih veya kilometre tasi yazin.

Pazar arastirmasi yapin.
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Butce

Kampanya ile 1lgili harcamalarimzin tutarini ve aciklamalarint not alimz.

Masraflar ve Giderler:

1 Maddevyi listeleyiniz ve kisaca aciklayinz.
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Asa@idaki kanallarin, kampanyanin hedef kitlesine ulasmasina
nasil yardima olacagini aciklayin.

Pazarlama Kanah 3

Kanal hakkinda Kanal hakkinda Kanal hakkinda
daha aynntilh bilgi. daha aynntih bilgi. daha aynntih bilgi.

Pazarlama Kanah 1
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Pazarlama Karmasa
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Kampanyanin asagidaki ayrintilarini belirleyerek bu pazarlama planini optimize edin.

Pazarlanan Uriin/Hizmet

Fiyat

Yer

Promosyon
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