
Fiziksel Mağaza
Avantaj & Dezavantaj

İşletmenizin satış alanı neresi?
A) Fiziksel

B) Çevrim İçi
C) Hibrit

Çevrim İçi Mağaza
Avantaj & Dezavantaj

Fiziksel Mağaza vs. Çevrim İçi Satış
Sektör:

Neler Satıyorum:

Kaç Çalışan var:

Dijital Yatırım:

İşletmem Hakkında

 



Müşterim kim?
Nerede yaşar, kaç

yaşında vb
özellikleri neler?

Müşterimin hayat
tarzı nasıl ve

hobileri var mı?

Müşterim sosyal
medya kullanıyor
mu, kullanıyorsa
hangi mecraları?

Müşterimin asla
hoşlanmayacağı

şeyler neler?

Hedef Kitlemi Tanıyorum...



Kendi işletmeniz için en önemli 3 özel gün

belirleyin ve birini seçin.

Hangi kanalları satış kanalı olarak belirleyeceksiniz?

Hangi influencerlar ile çalışacaksınız?

Kampanya sloganınız nedir?

Promosyon ilaveniz olacakmı?

İşletmem için 
önemli ve özel günler...



Faydalı Linkler ve Kaynaklar

Markanızın e-Ticaret yönetim sürecinde yapay
zeka kullanımı sizi öne geçirir. 
Sosyal Medyada içerik oluşturmak ve topluluk
yönetmek için kullanılabilecek «Yapay Zeka»
teknoloji örnekleri 

chatGPT
Midjourney
Movavi
Canva

e-Ticaret Site Altyapıları

Kısmen Ücretsiz

Ücretli
Shopify
Shopier
Wix
Shopgez
Sopsy
Woocommerce
Opencart

Platinmarket
Tsoft
İkas
Ideasoft
Ticimax



Girişimciler İçin Türkiye'nin
En İyi Pazar Yerleri 

Faydalı Linkler ve Kaynaklar



Girişimciler İçin Türkiye'nin
En İyi Sosyal Medya Kanalları

Yasal ve Güvenlik Konuları: 

Etbis: https://www.eticaret.gov.tr/ 
Etid: https://www.eticaret.gov.tr/ 
https://verbis.kvkk.gov.tr/

Faydalı Linkler ve Kaynaklar


